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Minden jog fenntartva. Az oldalon talalhatd szovegek,
szovegrészletek, fotok, abrak, grafikak és animaciok a
szerzdi jog védelme alatt allnak. Tovabbi felhasznalasuk
csak a Luxe et lignhe - Kbmuves Kata Logo & Brand

Desginer el6zetes beleegyezésével torténhet.
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MI KULONBOZTETIMEG A
LUXUS MARKAEPITEST

A MAINSTREAM MARKAEPITESTOL?

A markaépités kivulallok szamara elég egyszerlnek tlnik - egy logo ide, egy
szinpaletta oda, keresUnk egy szep betltipust és készen is vagyunk. De
luxusmarka tervezéként és stratégakent tudom, hogy mennyi apro nuansz kell
egy szép és funkcionalis arculat megalkotsahoz. Sokkal tobb minden, mint egy
logod testreszabasa vagy a betUtipusok Ugyes parositasa. A luxus markaépités
muvészet, tudomany és stratégia amely egy kiemelkedé és koherens élményt
teremt. De mindenekel6tt egy érzés, amelyet a nagyszerU design tesz

halhatatlanna.

Ezt az Utmutatot azért hoztam létre, hogy segitsek Neked lefektetni egy olyan
luxusmarka alapjait, amely vonzza az érdekléddket és kiemeli a szaktudasodat.
Ezek az egyszerl, de erételjes |épések segitenek Neked atvaltozni egy sablonos
és atlagos markabdl, olyan stratégiai és egyedi markava, amely aztan
magasabb arakat és jobb lUgyfeleket vonz.

Ebben az utmutatéban exkluziv, kulisszak mogotti betekintést nyerhetsz, és
megmutatom azt a hét alap elemet, amit én egy luxusmarka létrehozasahoz
hasznalok. Ne felejtsd el, hogy a markad és az ugyfélkor felemeléséhez, eloszér a

céljaidat és a hozzaallasodat kell felemelni.

Készen allsz? Akkor kezdjuk.
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MIERT HALLGASS
RAM?

Festdmuvészbdl lettem grafikai tervezd, jelenleg a Luxe et ligne
luxus marka tulajdonosa vagyok, amely kreativ és stratégiai
tervezéssel emeli magasra a hazai markakat. A ram jellemzé
stilus, hogy a képzémUvészeti hatteremet dtvozém a Carl
Gustave Jung-féle pszicholdgiai archetipusokkal, igy tudom
igazan megtalalni minden markaban azt az erésseget, ami
igazan a célcsoport szivéhez szdél, igy arculataim nem csupan
szépek, hanem igazan sikeresek is.

Tervezdégrafikai végzettségemet az Artopolis MUvészeti
Akadémian szereztem, majd angol és német nyelven képeztem
magam tovabb branding és webdesign terén.

Dolgoztam a Nemzeti Kulturalis Minisztériumnak, a Gelateria de
Rosa arculat kialakitasan, és szamos fels6kategorias marka
brandingjén,.
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STRATEGIA

Hihetetlen, de kénnyebb, mint valaha online vallalkozast inditani.
Hogy mi ezzel a probléma? Elképesztéen sok Uj arc csatlakozik
nap mint nap a vallakozdk soraban. Kitlinni a stock fotdk és
Canva logék tengerében, tobbre van sziikséged, mint egy
moodboard és egy heti tervezé. Ahhoz megtalald azt a terepet

ahol a markad sikeres lehet, tudatos stratégiara van szukség.

Vizsgald meg ezt példaul egy karmester szemszdgébdl. O sem
jelenne meg egy telthazas rendezvényen Ugy hogy az utolsd
pillanatban firkatotta fel a kotta jegyzeteit a tenyerébe.
Helyette tanulmanyozza a szinpad felépitését, megnézi milyen
kzdnségre szamithat, ennek alapjan részletes program tervet
készit, és a nagy nap elétt gondosan eltervezi hogy milyen

ruhaban fog megjelenni.

Vallakozasod sikerre viteléhez Ugy alakitsd ki a marka
stratégiadat, mintha te is az a karmester lennél, aki élete
meghatarozd koncertjét készul levezényelni. Fontolj meg
alaposan minden részletet, vizsgald meg a versenytarsakat,
ismerd meg a célkézénségedet, ez alapjan készitsd el a
tervezetet, és a bemutaté napjan jelenj meg gy, mintha a

siker maris a kezedben lenne.
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STRATEGIA

MIT TEGYEL?

frd le hosszutavu elképzeléseidet - hol szeretnéd latni a
vallakozasod 6t vagy tiz év mulva?

Ehhez kapcsoldddan irj fel harom azonnali cselekvést,
amit még ma megtudsz tenni, hogy 6ssze tudd
hangolni az Uzleti stratégiadat a nagy jovébeli vizioddal.
Ird le hogy konkrétan milyen eszkdzokre és fellletekre
van szUukséged ahhoz hogy el tudj indulni, és kezdj el

dolgozni ezek megvalodsitasan!
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MONDJ IGENT AZ
EXKLUSIVITASRA

A luxusmarka nem valé mindenkinek, és nem is torekednek arra,
hogy mindenki kedvére tegyenek! A célcsoportjuk egy jol
korulhatarolhaté k6zénség, akik ugy kell hogy érezzék
magukat, mint egy exkluziv klub tagjai, ahova nem mindenki
kap meghivast. Gondolj erre Ugy mint egy privat komolyzenei

koncertre egy fesztivallal szemben.

Ha elmész egy fesztivalra, sokféle emberrel talalkozhatsz,
akiknek kulonféle zenei érdeklédésuk van, valtozatos stilusu
zenét szeretnek, és mindenki megtalalhatja a sajat izlésének
megfeleld szinpadot. Akar kaotikusan és dsszezavarodottnak is

érezheted magad.

Most képzeld el magad egy zartkord komolyzenei koncerten.

Tegyuk fel, hogy imadod Vivaldit - és ma este a vilag legjobb

hegedlUmUvészei jatszanak. A fények halvanyak, és a
kristalycsillarok régimadi csilingelése elegyedik a zenekarral. Az
eléadas mindenki szamarra ugyanugy lenylgozé a teremben,
hiszen mindannyian ugyanazokat az el6adokat jottek megnézni.
Minden harmonikusnak tlnik. Lényegében a te luxusmarkad a
zartkori koncert, a klienseid pedig a meghivott k6zénség.

Azért vannak itt, mert szeretik amit kinalsz.
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MONDJ IGENT AZ
EXKLUSIVITASRA

MIT TEGYEL?

Hozd létre az idealis Ugyfeled avatarjat, vagy ahogy mi
nevezzuk buyer personat. Ha mar van ugyfeled,

gondold végig, hogy igazodik-e az te elképzelésedhez és
stratégiadhoz. Példaul jovedelme és tartdzkodasi helye
lehetdve teszi-e szamara, hogy dolgozzon veled?
Erdeklédése 6sszhangban van-e a Te értékeiddel és

szolgaltatasaiddal?
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HIGH-END
VIZUALIS ELEMEK

A megfeleld szovegiras befolyasolja az értékesitésedet, ez vilagos.
De a latvany ugyanolyan fontos szerepet jatszik a
markastratégiadban. A high-end latvany kialakitasahoz koherens
koncepciora lesz szUkséged. Ebbe beletartoznak a magas
mindségl brandfotdk, a grafika elemek, logdk, betltipusok,
mintazatok. Ezek a vizudlis elemek egy képet festenek a
klienseid elé, hogy milyen éilményt varhatnak téled. Az
atlathato és tervezett latvanyvilag tisztasagot, fokuszt és
markaérettséget kdzvetit. Luxusmarka létrehozasakor keruld a

tulzasokat, az egyszerlségben rejlik a titok.
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HIGH-END
VIZUALIS ELEMEK

MIT TEGYEL?

Ellendrizd a weboldaladon és a kozdsségi médiaban
megjelent vizualis elemeidet. A fényképeid tukrozik azt a
mondanivalot, amit kozvetiteni szeretnél? Kifinomultnak
érzed a megjelenésed, a hasznalt grafikai elemeket?

Készits egy listat azokrdl a dolgokrél, amelyeket
egyszeruUsithetsz, vagy eltavolithatsz, hogy csékkentsd
a vizuadlis zlirzavart, ezzel tudod a leginkabb emelni a
vizudlis élményt!
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LEGY
KOVETKEZETES

A kovetkezetesség az egyik oka annak, hogy az emberek akar
hat évet is varnak egy Hermeés Birkin taskara. Ez az oka annak is,
hogy amikor megjelenik az Uj Iphone, egy szimpla hétfé déltan is
olyan mintha karacsony lenne juniusban. A kovetkezetesség
bizalmat épit, a bizalom pedig markahUlséget eredményez. Ha az
ugyfeleid tudjak, hogy kdovetkezetesn mindig a legmagasabb
mindéségre szamithatnak téled, nagyobb valoszinliséggel

varnak rad - és akar magasabb arat is hajlanddéak fizetni.

A luxusmarkak atgondoltan személyre szabottak, hogy minden
egyes érintkezési ponton magas értéket és kivalé minéséget
nyujtsanak. Es a te személyes markad sem kilénbézhet ettél.
Még ha nem is tartod jelenleg magad luxusmarkanak vagy
szolgaltaténak, akkor is |étrehozhatsz egy olyan magas
mindségl szolgaltatas csomagot, amit luxus élményt nyujt.
Erdemes megfontolnod a kévetkezéket: érvendeztesd meg az
ugyfeleidet személyre szabott Udvozlé csomagokkal, Iégy
figyelmes és emlékezetes a bejelentkezések soran, csomagold a
terméked igényesen, és ne feledkezz meg a

koszondajandékokrdl sem.
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LEGY
KOVETKEZETES

MIT TEGYEL?

Tekintsd at a markaélményt az Ugyfél szemszogébdl,
keresd a kovetkezetességre utald jeleket az elsé
kapcsolatfelvételtél a végsé bucsuig. A belsé
kommunikaciéd sszhangban van a kifelé mutatott
markaidentitassal? Az ugyfelekkel valé kommmunikaciod
megfelel a marketing igéretednek?

ird le hogy milyen Iépéseket tudsz tenni az altalanos
ugyfélélmény javitasara - és hajtsd is végre ezeket a
kovetkezdé héten.

7 LEPESBOL LUXUS BRANDET
© Luxe et lighe - K&mulves Kata Logo & Brand Desginer



EGY CSEPP HIANY
SOSEM ART

A szUkosség a masik ok, amiért az emberek akar hat évet is
képesek varni egy Hermés Birkin taskara. Van egy tudatalatti
ketyegdé bennunk, ami azt az Uzenetet kdzvetiti, “ha megér
varni ra, akkor megéri megszerezni” . Az igazan nagy markak
sohaem gyartanak tul sokat a termékeikbél, ami lehetévé teszi

szamukra, hogy ellenérizzék a mindséget.

Ugyanez vonatkozik a te markadra is, ha hat vagy hét

szamjegyU markava szeretnél valni, akkor kicsit le kell allnod. Ha
| ) a hét mindennapjan elérheté vagy hogy ingyenes konzultaciés
hivasokat fogadj, akkor akaratlanul is azt kozvetited, hogy nem

vagy elég tapasztalt, hogy tele legyen a naptdrad. Vagy ami

AT még rosszabb ha nem tudsz ledllni, el6bb-utébb kiégsz, vagy
2\ : \ elveszited a szolgaltatasod mindségének ellendrzését.
A<
B

Ehelyett hizd meg a hatarokat, és jel6lj ki idépontokat amikor
elérheté vagy, ezzel azt is elérheted hogy zavartalanul a
legmagasabb minéséget tudd nyujtani az aktiv Ugyfeleid

szdmara, kdzben pedig tégy Iépéseket a nagyobb céljaid felé.

\ A\
LSRN
+
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EGY CSEPP HIANY
SOSEM ART

MIT TEGYEL?

Utemezz be “irodai 6rakat”, meghatarozott
idépontokra, idedlis esetben ne tébbet , mint heti két
napot.

Egy masik napot jeldlj ki arra célra, hogy a hosszutavd,
atfogo Uzleti céljaidon dolgozz.

Ez a mdodszer segitségedre lesz abban, hogy egyértelmu

elvarasokat fogalmazz meg, és hogy zavartalanul
dolgozhass a folymatban lévé projektjeiden.

Logo & Brand Desginer



PREMIUM ARAZAS

Az arképzés oriasi szerepet jatszik a markastratégiaban.
Tudatalatti Uzeneteket kuld a szolgaltatasod értékérdsl. A
prémium arképzés a csucskategoria Uzenetét kdzvetiti, és magas

mindségl élményt kinal. Ez a luxus szinonimaja.

Gyakran megosztok egy anekdotat az ugyfeleimmel: egy doboz
Chanel voros ruzs tébb, mint 20 000 forintba kerul, amig egy
Catricet taldlhatsz 1000 forintért is a drogéridban. Mindkét razs
Iényegében ugyanolyan szinl, de az emberek a Chanelért
mégis hajlandéak tébbet fizetni. Szimplan a luxus érzése miatt.
A Chanel arcédula prémium élmeénnyel is jar: magas szinvonald
Uzlethelység, gyonyorld csomagolas, és egy elismert markanév.
Azk az emberek akik hajlandéak tobbet fizetni a Chanelért,

értékelik a min&séget, és az altala nydjott élményt.

Ezt érdemes neked is megtanulnod a Chaneltél: ha tobbet kérsz
a szolgaltatasodért, olyan Ugyfeleket fogsz vonzani, akik tisztelik
az idédet, a szakértelmedet, és taszitja azokat ugyfeleket, akik ezt

nem értékelik.

Végso6 soron a prémium arképzési stratégia idét, pénzt és sok-

sok fejfajast takarit meg.
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PREMIUM ARAZAS

MIT TEGYEL?

Emeld fel az araid! Allits be egy flexibilis bevételi célt a
kovetkezé Uzleti periddusra - olyat ami még jo érzéssel
tolt el, de mindenképp kivul van a jelenlegi arképzési
modelleden. Ezutan kezdj el visszafelé gondolkozni,
hogy igy mennyit kell ahhoz dolgoznod hogy elérd a
kitlzott célodat, de nem kell tobb munkat és tgyfelet

vallalnod.

Ezutan frissitsd az araidat a webhelyen, hogy ne
kelljen felesleges kéroket tenni azokkal az Ggyfelekkel
akik nem tudnak (vagy nem akarnak) ennyit
befektetni a szolgaltatasodba.
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DOLGOZZ
PROFESSZIONALIS
SZAKERTOVEL

Ha prémium arazast szeretnél alkalmazni, akkor luxusra és egy
luxusmarkara lesz szUkséged. Bar ez az utmutato kivald
attekintést nyudjt, hogy mire van szUkséged egy luxusmarkahoz,
de semmi sem hasinlithed ahhoz, amikoregy profi tervezével

dolgozol egyutt, aki vegvaldsitja és életre kelti az elképzeléseidet.

Ha professzionalis markaépitésbe fektetsz, hidd el csodalkozni

fogsz, hogy mennyit fog gyarapodni a vallakozasod!

MIT TEGYEL?

Keress fel legalabb egy olyan markaépitési Ugyndkséget,
amely a luxus személyes markaépitésre specializalodott.

Olyan designert keress, aki stratégiai alapokon dolgozik,
téobbéves tapasztalata van, elérhet6 a portfolidja, és
olyan kiemelked6 munkai vannak, amelyek rezonalnak a
te stilusodra.
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TOBB SEGITSEGRE LENNE
SZUKSEGED

MEGALKOTNI A SAJAT SZEMELYES LUXUS MARKADAT?

Remélem miutan elolvastad ezt a segédletet, tele vagy otletekkel, hogy hogyan
tudnad magasabb szintre emelni a markadat. Ezek a tippek csak egy apro

betekintést nyUjtanak a luxus markaépitési folyamatomba. Ha készen allsz egy
idétlen marka létrehozasara, amely sok éven keresztul egyutt fog névekedni

és fejlédni veled, szivesen csatlakoznék hozzad, hogy segitsek neked ebben.

Kattints a lenti gombra, hogy megtudd, hogyan tudnank egyutt dolgozni.

-otéfa
MEGNEZEM A CSOMAGOKAT »
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